
Be
st o

f H
öre

nsw
ert

12.00–1
3.00

The
 Ro

cki
ng

 50s (W
H)

13.00–1
4.00

Frü
hst

ück
sra

dio
 m

it M
ark

us 
Dorn

06.06–0
7.00

Frü
hsc

hic
ht

07.06–0
8.00 Let

’s N
etz

 (W
H)

The
 G

oo
d N

ew
s

Goo
d C

ult
ure

, B
ad

 Cult
ure

 (W
H) 

Dab
az

ap
 (W

H)

09.00–1
0.00

Se
nd

en
 Be

nd
en

 Bi
zd

en
 (W

H)

Pa
kIn

dia
 Ex

pre
ss 

(W
H)

The
 IN

-Crow
d (

WH)

10.06–1
1.00

Flower Power Radio (WH)
Oida! (WH)
Leuchtturm (WH)
11.00–12.00

Hi Noon
12.06–13.00

Artarium (WH) 
The IN-Crowd (WH)
14.06–15.00

Radiofabrik von 1 bis 2
13.00–14.00

Rocking 50s (WH)
15.00–16.00

Tre
ffp

un
kt 

Pin
zg

au
 (W

H)

Wos 
So

gg
a?

 (W
H)

08.00–0
9.00

Resp
ekT

ier
e (

1)

Vol 
on

 AIR (2
)

Sa
lty 

Talks
 (3

)

Hua
ba & Hua

ba (4
)

18.00–1
8.30

Ra
dio

 Ham
raz

 – 
Pe

rsi
sch

e L
ite

rat
ur

18:30–1
9.00

Ra
dio

 Ham
raz

19.06–2
0.00 Dab

az
ap

 (1
)

Aus 
mein

em
 Bü

che
rst

ap
el 

(2)

Die 
lite

rar
isc

he
 St

un
de

 (3
) 

Pla
ne

t Ä
hm

 (4
)

20.00–2
1.00

Tun
ing

 Up (1
,5)

Call a
nd

 Resp
on

se 
(2,4)

Refl
ect

ing
 So

un
d (3

) 

21.00–2
2.00

Refl
ect

ing
 So

un
d (3

)

22.00–2
4.00

Ein
fac

h V
eg

an
 (W

H) 

Sta
dtt

eilr
ad

io 
(W

H)

KULTR
ad

io 
(W

H)

07.00–0
7.30

Re
spe

kTi
ere

 (W
H)

Hörb
are

 Alpe
n (

WH) 

07.30–0
8.00

Dorf
rad

io 
(W

H)

Hoch
 hi

na
us 

Natu
r e

rle
be

n (
WH)

Be
weg

un
gsm

eld
er 

Kult
ur 

(W
H) 

08.00–0
9.00 Ra

dio
kä

pp
che

n (
WH)

Ra
dio

 Lit
era

tur
ha

us 
(W

H)

Die 
lite

rar
isc

he
 St

un
de

 (W
H) 

WeG
e T

he
ate

r (W
H)

09.00–1
0.00

Off t
he

 Re
cor

d C
ha

rts
 (W

H)

10.06–1
1.00 Dab

az
ap

 (W
H)

Ea
rl’s

 Bl
ack

 Ea
r P

lou
gh

 (W
H)

ALTE
R-n

ati
ven

 (W
H)

Zeit
 zu

m Zuh
öre

n (
WH)

11.00–1
2.00

Hi Noon
12.06–13.00

Hi Noon
12.06–13.00 Radiofabrik von 1 bis 2

13.00–14.00

Radiofabrik von 1 bis 2
13.00–14.00

Groovy Afternoon
14.06–15.00

Fro
zin

e

17.00–1
8.00

Kult
ure

lle 
Nah

ver
sor

ge
r: 

Wun
de

rka
mmer 

(1) 

Be
im

 Tr
ink

en
 gs

tör
t (2

, b
is 1

9:00) 

lau
sch

bo
x (

3)

lite
rad

io 
(4)

18.00–1
8.30

Sch
rei

bLu
st (

1,3))

Wiss
en

 m
ach

t Le
ute

 (4
) 

18.30–1
9.00

Pa
kIn

dia
 Ex

pre
ss 

(1,3)) 

CIT L
et’s

 ta
lk 

ab
ou

t (2
)

Kija
 O

n A
ir (

4)

19.06–2
0.00

En
ge

lsg
efl

üst
er 

(1)

Kop
fhö

rer
 (2

) 

17Grad
 (3

)

20.00–2
1.00

Don
’t S

po
ok

 th
e H

ors
e (

2) 

Plu
gg

ed
 In

/R
ad

io 
Los

t&Fou
nd

 (3
)

Ra
dio

 Sp
on

tan
 (4

,5) 

21.00–2
2.00

Se
ed

s o
f D

oo
m (1

,3)

Ra
s S

ou
nd

 Ra
dio

 (2
,4,5)

22.00–2
4.00

Sch
all

moo
ser

 G
esp

räc
he

 (1
,3,5)

00.00–0
1.00

Wun
de

rka
mmer 

(W
H) 

Herb
stg

ew
itte

r (W
H) 

lau
sch

bo
x (

WH)

00.00–0
1.00

Das 
rot

e M
ikr

o 

09.00–1
0.00

Kija
 on

 Air (
WH)

10.06–1
1.00

Sonntagsmelodie (WH)
11.00–12.00

Kinderradio:
Spektrum on Air (1) 
Juki Abentuer Radio (1) 
Keck on Air (3) 
Ptasie Radio (WH)
14.06–14.36

Teenage Kicks (1,3) 
Ich, gesund (2) 
Mensch unter (WH) 
16.00–17.00

radio%attac (1,3)
Hörbare Alpen (4)
17.00–17.30

Fra
ue

n*z
im

mer:
 

Fra
ue

ng
esu

nd
he

it o
n a

ir (
1) 

Gesp
räc

hsf
un

ke
n (

2,4) 

Nach
ge

fra
gt 

Glob
ale

 Dial
og

e (
5) 

17.30–1
8.30

KULTr
ad

io 
(1)

18.00–1
8.30

Ein
fac

h V
eg

an
 (2

) 

New
Gen

FM
 (3

)

18.30–1
9.00

Flo
w on

 Air (
2) 

Žen
erg

ija
 

19.00–2
0.00

Zwies
pa

lt d
er 

gu
ten

 La
un

e (
2,4)

I ch
eck

s n
et 

(3) 

20.00–2
1.00

Roots Natty Radio (1) 
Götterfunk Studio Sessions (2) 
Mensch unter (3) 
KopfNickFM (4)
21.00–22.00

Let’s Netz. Der Chaostalk (4) 
22.00–23.00

Mitternachtsreigen
23.00–24.00

Let
’s N

etz
 – 

Ra
dio

 Ri
ver

flo
w (4

)

HÖRE
NSW

ER
T: A

lbu
m de

r W
och

e 

(W
H)

00.00–0
1.00

Liv
e v

om
 Fr

üh
stü

cks
tisc

h

07.06–0
7.36

Frü
hsc

hic
ht

07.36–0
8.00

8NACH8 – 
Das 

En
de

 de
r N

ach
t

08.08–0
9.00

Zen
tra

lQ
ua

rte
tt (

2,4)

09.00–1
0.00

Ste
pp

ing
 to

 th
e a

.m
.

10.06–1
1.00 As I like it (WH) 

Karls Roaring Sixties (WH) 
Flower Power Radio (WH) 
As I like it Classic (WH)
11.00–12.00

Global Sounds Spezial
14.06–15.00

Die 
Sta

dt 
im

 Bl
ick

 (W
H) 

Tun
ing

 Up (
WH) 

Don
’t S

po
ok

 th
e H

ors
e (

WH) 

Que
rbe

et 
(W

H) 

15.00–1
6.00 Fa

ir P
lay

 (1
)

Sp
ort

sch
au

 O
ver

tim
e (

2) 

Anp
fiff

 (3
)

Fa
irP

lay
 Sp

eci
al 

(4)  

16.00–1
7.00

Sti
mmlag

en

17.00–1
7.30

UNERHÖRT! Das Magazin – Offen 
und vielschichtig (2,4,5)
Bewegungsmelder Kultur (1) 
COMMITed (3)
17.30–18:00

OIDA! (1
)

NoB
 – 

Norm
al 

od
er 

be
hin

de
rt 

(2)

Sp
inn

 i?
 Sp

inn
st 

du
? (

3)

18
.00

–1
8.3

0 WERKSPOST (14-tägig)
18.30–19.00Leb

en
sfr

ag
en

 m
it S

yst
em

 (1
)

As I 
lik

e i
t C

las
sic

 (4
)

19
.06

–2
0.0

0

The Sky is Crying Blues Radio (1,3)
Bluestime (2,4,5)
20.00–21.00

Wurscht mit Anspruch (1)
Earl’s Black Ear Plough (2,4,5)
Fondue (3)
21.00–22.00

Bluegrass Junction (WH)
Punk in a Box (WH) 
Call & Response (WH) 
Teenage Kicks (WH) 
22.00–23.00

Acme.Nipp-On-Air
23.00–24.00

Joe
 Re

ine
cke

rs 
Nach

tstu
nd

e (
3,4)

00.00–0
1.00

Sti
mmlag

en
 (W

H)

07.00–0
7.30

UNER
HÖRT!

 (W
H)

WER
KSP

OST 
(W

H)

07.30–0
8.00

NoB (WH)
Spinn i? Spinnst du? (WH) 
09.00–09.30

Radio Hamraz (WH)
10.06–11.00

My Favourite Music 
11.00–12.00

Hi Noon
12.06–12.30

UNERHÖRT! (WH)
WERKSPOST (WH)
12.30–13.00

Hörenswert. Das Radiofabrik-Album 
der Woche 
14.06–15.00

AirPlay (1)
Werkskantine (3)
15.00–16.00

Bäm (1)
As I like it (2,4)
Fokus Pflege (3)
16.00–17.00

Herbstgewitter (1) 
16.00–17.00

Dorf
rad

io 
(1)

Ric
hti

g &
 Fa

lsc
h (

2) 

Die 
Sta

dt 
im

 Bl
ick

 (3
) 

ALTE
R-n

ati
ven

 (4
)

17.00–1
8.00

Leu
cht

tur
m (1

)

mex
iko

 an
de

rs 
(2) 

Fvo
nk

 di
ch 

fre
i (3

)

Ra
dio

 Ro
ckh

ou
se 

(let
zte

r)

18.00–1
9.00

so.
 Der 

Woch
en

ko
mmen

tar

19.00–1
9.06

SO
S M

uck
om

at

19.06–2
0.00 Das 

Pla
tte

nk
aru

sse
ll (

1)

Sch
all

ver
ko

stu
ng

 (2
) 

Tra
ins

 & Be
lls 

(3) 

Que
er 

Vo
ice

s (4
) 

20.00–2
1.00 Großartig Records (1,3,5)

Metallic Underground (2,4)
21.00–22.00

Dream On (1) 
XIBABA FM (4)
22.00–24.00

Nachtfahrt aka Perlentaucher (2)
22.06–01.00

Jaz
zn

igh
t

01.00–0
6.00

Fra
ue

n*z
im

mer 
(W

H) 

08.00–0
9.00 Re

spe
kTi

ere
 (W

H) 

rad
io%

att
ac 

(W
H)

Men
sch

en
 in

 Akti
on

 (W
H) 

09.00–0
9.30

Kult
ure

lle 
Nah

ver
sor

ge
r (W

H)

09.30–1
0.00

Atel
ier

 fü
r N

eu
e M

usi
k

Flo
wer 

Po
wer 

Ra
dio

 (W
H) 

Que
er 

Vo
ice

s (W
H) 

11.00–1
2.00

Kultur aus dem Innergebirg: 
Radio Nautilus (3) 
Pongauer Platte (Pop Up) 

Szenenwechsel (2) 
Pflegestützpunkt (4) 
14.06–15.00

Treffpunkt Pinzgau (1,3) 
Wos sogga? (2,4)
15.00–17.00

Health in All (1) 
Probebühne (4/5)
17.06–18.00

Karls Roaring Sixties (1,3,5)
Querbeet (2) 
Cornerradio (4)
18.00–19.00

Off the Record Charts (4)
19.06–20.00

Tod0nada FM (1,3,4,5)
freshVibes (2)
20.00–21.00

Am Abgrund (1,3)
Radio Salsa Salzburg (2,4,5)
21.00–22.00

Battle & Hum (3) 
Lauter Klabauter (4) 
Night Shift Radio (5)
ab 22.00

Po
dca

st d
er 

SN
 (1

,3) 

Ra
dio

kä
pp

che
n (

4)

09.00–1
0.00

Kind
err

ad
io:

 

Pta
sie

 Ra
dio

 (1
,4)

Sp
ek

tru
m on

 Air (
WH)

Juk
i A

be
nte

ue
rra

dio
 (W

H) 

Keck
 on

 Air (
WH)

10.06–1
0.36

Fra
u &

 N
atur

 (1
) 

Sp
ort

sch
au (

2,3,4,5)

11.00–1
w2.00

The Sky is Crying Blues Radio (WH) 
Bluestime (WH)
13.00–14.00

Die Sonntagsmelodie
12.00–13.00

Radiofabrik von 1 bis 2
13.00–14.00

Senden Benden Bizden 
14.06–15.00

Neuentdeckung Afrikas (2,4)
15.00–16.00

Your Voice (2,4) 
Paludarium (3,5)
16.00–17.00

Panoptikum Bildung (2) 
Gitarre und Meer (3) 
Flower Power Radio (4)
18.00–19.00

Kultur aus dem Innergebirg (WH)

Szenenwechsel (2) 
Pflegestützpunkt (4) 
19.06–20.00

Da H
aa

s (1
)

Ra
dio

 Lit
era

tur
ha

us 
(2) 

Zeit
 zu

m Zuh
öre

n (
3) 

WeG
e T

he
ate

r (4
)

20.00–2
1.00

Goo
d C

ult
ure

, B
ad

 Cult
ure

 (1
)

Sh
ow

 de
 To

ilet
te 

(2) 

Tra
rad

io 
(4)  

21.00–2
2.00

Her 
Hou

r 

22.00–2
3.00

Programmfahrplan

Programmschienen

im kabel 98,6 mhz
//radiofabrik.at//

107,5 & 97,3 mhz

Täglich: 
10:00 und 14:00 Uhr: BBC News
10:06 und 19:06 Uhr: Programm in verschiedenen Sprachen
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01:00 und 12:00 Uhr: BBC News
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orange = aus dem Außenstudio „Freies Radio Pinzgau“ in Zell am See
grün: redaktionelle Inhalte der Radiofabrik
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Irgendwann einmal hat ein Mann, der wohlgemerkt 
seine Heimatstadt nie auch nur einen Tag verlassen 
hat, geschrieben, man solle sich doch bitteschön des 
eigenen Verstandes bedienen, die eigene Autonomie 
genießen.

Und recht hat er gehabt. Jahrhundertelang wurde 
den Menschen — im Wortsinn — vorgebetet, was 
sie zu denken, sagen und fühlen hätten. Damit war 
ab da an Schluss, und diese Idee sollte im weite-
ren Verlauf eine ordentliche Erfolgsstory werden. 
Geköpfte Könige, ausgerufene Republiken und 
Wissenschaft inklusive, und irgendwann später 
dann noch ein paar Upgrades, etwa hinsichtlich der 
Frage, wer mit wem wie sanktionslos schlafen darf. 
Sicherlich. Ein paar Irrwege (Granderwasser, Heroin 
auf Rezept, Skirennen) waren dabei, aber wo 
gehobelt wird, fallen Späne, würde der historische 
Dialektiker sagen.

Anno 2026 sind nur noch Residuen besagten Ver-
standes einsatzfähig. Was einst das polierte Schwert 
der Aufklärung war, gleicht nun einem leidlich schö-
nen Buttermesser aus dem Nachlass der Erbtante. 
Man könnte nun auf die unzählbaren Schauplätze 
der beständig wütenden Culture Wars verweisen. 
Culture Wars, in denen darum gerungen wird, 
welcher Schokoriegel der wokeste bzw. unwokeste 
ist. Man könnte Corona und Trump anführen als die 
ultimativen Ereignisse, die das Flötengehen jeglicher 
Vernunft illustrieren. Alles schon geschehen, in tau-
sendfacher Ausführung; von sehr gut bis (meistens) 
ultragrottig. 

Darum soll hier auch auf einen anderen Aspekt 
hingewiesen werden. Einen womöglich viel 
grundlegenderen.

Die lebensumfassende Bevormundung erlebt ihr 
großes Comeback. Aber nicht in der klassischen 
Form als Direktiven seitens Adel und Klerus (wenn-
gleich diese hierzulande eh nie ganz weg waren), 
sondern dergestalt, dass ein großer Teil der  
medialen Inhalte, die man den lieben langen Tag 
konsumiert — spaßeshalber, um sich zu informieren 
oder aus welchen Gründen auch immer — einem 
vorgesetzt werden à la: „Gegessen wird, was auf 
den Tisch kommt.“ Und das muss man sich auf der 
Zunge zergehen lassen. Hat man als junger Mensch 
irgendwann einen veritablen Rappel bekommen, 
wenn Eltern, Lehrer:innen oder andere Autoritätsper-
sonen zu viele Entscheidungen vorweggenommen 
haben, so funktioniert das Gros der Medien nach 
dieser Logik. In einer Welt, die den Menschen vor 
allem medial vermittelt gegenübertritt, kommt das 
einer Revolution gleich.

Diverse Studien bestätigen den immensen und 
zunehmenden Einfluss von Algorithmen auf das, 
was geschaut, gehört und gelesen wird und noch 
mehr auf das Wie. Als Sekundäreffekt kommt es zu 
einer Neuarrangierung des Verhältnisses von Form 
und Inhalt. Inhalte werden so zurechtgebogen und 
designt, dass sie in einer durch Algorithmen geform-
ten Medienwelt bestmöglich performen: kurz und 
verkürzt und maximal kontrovers.Gute Performance 
kann sich vielgestaltig zeigen: Clickbait-Headlines 
für die wütenden Kommentare, die wiederum die 
Sichtbarkeit in online Suchmaschinen erhöht; durch-
dachtes Interfacedesign, das ein stundenlanges 
Klebenbleiben fördert.

Nicht nur ist ein autonomer. selbstbewusster Konsum 
unter diesen Vorzeichen nicht mehr möglich, er wird 
viel mehr systematisch hintertrieben. Ein Spotify-Exe-
cutive soll gesagt haben, dass der größte Konkurrent 

des schwedischen Musikstreamers nicht andere, 
vergleichbare Dienste sind, sondern die Stille selbst.
Dieser konzeptuelle Zugang zeigt, was die hinter-
gründigen Motive sind: Die Nutzer:innen sollen 
einerseits möglichst lange dem Dienst treu blei-
ben — ja, abhängig gemacht werden—, um stete 
Aboeinnahmen zu lukrieren. Damit Hand in Hand 
geht: je länger man auf einem Dienst verweilt, desto 
mehr Werbung ist man ausgesetzt. Die zentrale 
Finanzierungssäule des gegenwärtigen Internets.

Aus der versprochenen Internet-Revolution, den 
etablierten Medien und Verbreitungskanälen von 
Information und Unterhaltung eines auszuwischen, 
sich dezentral zu organisieren, die Nische zu stär-
ken, spontan zu sein, wurde ein Boomerang. Aus 
der erhofften digital-globalen Agora wurde eine 
schnöde Litfaßsäule. Statt genuinem, orginellen 
Content erwarteten die Rezipient*innen Inhalte, 
von denen immer auszugehen ist, dass sie am Ende 
Werbung sind. Manchmal halbwegs gut getarnt, 
manchmal stumpf und bar jeder Kreativität in your 
face. Wer meint, diese Dynamik mache an der 
Grenze zwischen digitaler und analoger Welt halt, 
der irrt gewaltig.

Auch klassische Radios und Zeitungen dienen sich 
den Hör- und Lesegewohnheiten der digital Geschä-
digten an und imitieren die Funktionsweise der 
Tech-Platzhirsche: Radioprogramme müssen „durch-
hörbar” sein, der Meinungsteil in Zeitungen wird 
immer größer. Einer kritischen Auseinandersetzung 
mit der einen umgebenden Welt wird so entgegen-
gewirkt. Berieselung und latente Dauererregung 
werden zu den Eckpfeilern in der Konzeption jeg-
licher Medien. Man ahnt, wohin dieses Argument 
— zumal es im Hörsturz abgedruckt ist — steuert. 
Aber Stopp: Das soll nicht dazu verleiten, den 

nichtkommerziellen Rundfunk als eine Insel der 
Seligen zu betrachten, die am Rande der Weltkugel 
fernab der Stürme der Gegenwart ihr Dasein fristen, 
von der aus man verträumt-überheblich auf algorith-
musgetriebene Content-Knechte der kommerziellen 
(Sozialen) Medien, blickt. Allein hinsichtlich der 
Finanzierung der Sender wird ersichtlich, dass man 
ganz und gar nicht der Welt, in der konsequent 
jeder Quadratmillimeter auf Vermarktbarkeit geprüft 
wird, enthoben, sondern zur Profanität angehalten 
ist. Dieser Verbandelung muss man sich aufs Äußerte 
bewusstmachen.

Es gibt jedoch eine Brandschneise, die so schnell 
nicht überwunden wird: Die grundsätzliche Nicht-
Kommerzialität. Im Selbstverständnis der Sender, im 
eigenen Radioethos, tagtäglich gelebt und gesendet 
von tausenden Sendungsmacher:innen. Das ist der 
Hügel, von dem aus die Freien Sender sich dagegen 
wehren, nur eine weitere banale Litfaßsäule im Slop-
Sumpf der Tech-Epoche zu werden.

David Mehlhart

Der nicht-kommerzielle Rundfunk sitzt in der Förder-
falle. Führen Wege wieder hinaus?

Wenn die Welt wieder nach dem Recht des Stär-
keren tickt, Nazis um jede Ecke grüßen und selbst 
einfachste Prinzipien der Aufklärung in Frage stehen, 
kämpft der nichtkommerzielle Rundfunk mit Heraus-
forderungen. Die Strategien zur Bewältigung sind 
ebenfalls bekannt: „Resilienz“, „Wehrhaftigkeit“, die 
Vermeidung von Abhängigkeiten und die Stärkung 
des Selbstbewusstseins.

Es gilt, sich auf die neue Lage einzustellen. Freie 
Radios und Community-TV sind werbefrei – und 
damit immun gegen den Kollaps der Werbemärkte. 
Doch ihre Abhängigkeit von öffentlichen Geldern 
macht sie zur leichten Beute der Politik. Die ange-
drohte Infragestellung der nationalen Finanzierung 
NKRF (Nichtkommerzieller Rundfunkfond) im 
Rahmen der gescheiterten Koalitionsverhandlun-
gen zwischen ÖVP und FPÖ Anfang 2025 löste 
erhebliche Besorgnis aus. 2029 könnte die FPÖ an 
der Macht sein – und dann? Auch die gestoppten 
Wiener Finanzierungen von Okto im Jahr 2022 und 
von Orange 94.0 im letzten Jahr durch SPÖ und 
NEOS waren politisch motiviert: Der stadteigene 

SPÖ-TV-Sender W24 wurde nie in Frage gestellt. 
Wien ist anders?

Auch die Salzburger Politik hat ihre Probleme mit 
unabhängigen Medien und Berichterstattung und 
verweigert sich einer entsprechenden Finanzierung 
des nichtkommerziellen Rundfunks.

Dabei haben die Freien Medien einiges zu bieten. 
Mehr Bewusstsein für die Stärken in den Bereichen 
Bürger:innen-Beteiligung, Vielfalt, Demokratie und 
Medienbildung ist angesagt, die in dieser Dichte 
und Qualität nirgendwo sonst in der Medienbranche 
zu finden sind. Dass diese Geschichte stärker erzählt 
werden sollte, war immer ein Problem, da Marke-
ting nicht zu den Stärken der Freien Medien gehört. 
Vermutlich ein Nebeneffekt der Werbefreiheit. Hier 
tut Anstrengung not. Auch der gezielte Aufbau von 
Fundraising für Inhalte und deren Produktion könnte 
für den „Non-Profit-Rundfunk“ ein Thema sein, das 
nicht naserümpfend anderen – warum sollen nur 
Umwelt-NGOs Spenden kassieren? – überlassen 
werden sollte. Weniger um damit alles finanzieren 
zu können, sondern zur Diversifizierung der Einnah-
men und damit Stärkung der Unabhängigkeit. Und 
als Direktkontakt zum Publikum.

Eine wichtige Waffe sind eigene Infrastrukturen. 
Eigene Kanäle, eigene Regeln. Der Besitz und das 
Wissen um Sendetechnik und Mediatheken ist gut 
– doch wo werden diese beworben? Weg von den 
Algorithmen der Tech-Giganten, hin zu gemeinnützi-
gen Plattformen, die wieder den Menschen gehören.

Viele Herausforderungen? Ja, aber auch viele Chan-
cen für neue Ideen. Hallo 21. Jahrhundert.

Alf Altendorf

Unter den vielen Vorurteilen und Missverständnissen 
über nicht-kommerzielle Medien zirkuliert jenes, 
wonach Nicht-Kommerzialität von Dilettantismus und 
Unprofessionalität gekennzeichnet sei.

Man glaubt nämlich, dass diese Medien und ihre 
Inhalte weniger „ernst“, weniger wichtig und eben 
weniger „professionell“ seien, weil sie weder der 
Kontrolle des Marktes noch einem beruflichen 
Ehrenkodex unterliegen. „Wem nutzen diese Ama-
teure überhaupt und warum sollten wir alle für ihre 
Hobbys zahlen?“: so war der Tenor im Online-Forum 
der Tageszeitung Der Standard, als die Stadt Wien 
die Förderungen für das Freie Radio Orange 94.0 
strich. Dabei wird jedoch etwas Fundamentales 
außer Acht gelassen: das Antiprofessionelle und 
seine Funktion als Korrektiv. Der Philosoph Michael 
Hirsch brachte es in Kulturarbeit (2022) auf den 
Punkt: „Antiprofessionell ist etwas anderes als unpro-
fessionell. Der professionelle Amateur ist ungleich 
besorgter um sein eigenes Leben und seine Lebens-
qualität als der Professionelle. Wir halten an den 
emphatischen Ansprüchen an die eigene Arbeit fest. 
Zugleich aber schützen wir unsere Arbeit davor, von 
den Disziplinierungs- und Selbstzurichtungszwängen 
der kulturellen Systeme determiniert zu werden“ (S. 
95). Dieser Mensch, der sich vom institutionellen 
Zwang zu befreien versucht – eben dieser „Ama-
teur“ oder „Dilettant“ – ist seit Goethe eine suspekte 
Erscheinung im Kulturraum des Berufs aus Berufung. 
Doch seine Aufwertung, besonders in diesem Kultur-
raum, ist unentbehrlich, um auf folgende Fragen zu 
antworten:

Warum nicht-kommerzielle Medien? Warum Freie 
Radios? Und warum widmen sich Menschen diesen? 

Max Webers Die protestantische Ethik und der 
Geist des Kapitalismus machte deutlich, wie sich 
ein theologisches Merkmal in die Wirtschaftswelt 
übertragen hatte. Der Dilettantismus als Produkt der 
humanistischen Welt des 14. Jahrhunderts, in der 
das Mäzenatentum für die materiellen Mittel zur 

Kunstproduktion sorgte, blieb deren Weltansicht 
verpflichtet: dem Vergnügen an der neugierigen 
Erkundung der Schöpfung. Im industriellen Zeitalter 
nahm der Dilettantismus eine widerständige Stellung 
ein: Le plaisir, das Vergnügen des Texts (Roland Bart-
hes), der Kunst (das intellektuelle Dandytum) oder 
als Lifestyle (Beat Generation), stand als Gegenstück 
zur bürgerlichen Fleißaskese. Es geht nicht um eine 
Auflösung des Berufs im Vergnügen: Das wäre eine 
Verschleierung der Arbeit in der Art von Self-Help-
Philosophie. Vergnügen zielt vielmehr auf berufs- und 
berufungsbefreite Zeit ab: Arbeit ohne die Last der 
Mission. 

Dilettantismus braucht keine Rechtfertigung: Weder 
der Journalist und Amateur-Kulturwissenschaftler 
Egon Friedell noch seine stolze Generation, die 
Friedrich Torberg in Tante Jolesch beschrieb, benö-
tigten sie. Dennoch fühlen sich diejenigen, die 
intellektuelle Arbeit leisten, zunehmend von der 
Gesellschaft aufgefordert, ihre Existenz und Praxis 
zu rechtfertigen. Intellekt, Entdeckungslust und Vor-
stellungskraft gelten zunehmend als KI-delegierbar, 
wenn nicht verdächtig – besonders dann, wenn sie 
keinen unmittelbaren Tauschwert haben. 

Die andauernde Krise des intellektuellen Vergnügens 
wird von zunehmendem Status-Wettbewerb und 
parallel wachsender ökonomischer Ungleichheit 
begleitet. Dies befeuert den Wettbewerb besonders 
auf den „unteren Etagen“ der Pyramide, wo Men-
schen, die sich theoretisch solidarisieren sollten, 
einander zu schlagen versuchen. Schade! Hier 
sollte stattdessen grundsätzliche Kritik, Veränderung 
und „Innovation“ entstehen, die den Betrieb der 
Kultur selbst hinterfragt. Plattformen bieten nur einen 
Anschein von Entdeckungsvergnügen und Kritik-
ermächtigung, haben sich aber zu Garanten einer 
Welt ohne Lust an Entdeckung entwickelt. Selbst 
der staatsfinanzierte Kulturbetrieb (Kunst, Wissen-
schaft, Medien) richtet sich zunehmend an Kriterien 
der unmittelbaren Erwirtschaftung aus, als ließe sich 
sein Erfolg nur daran messen. Die Erörterung des 

Begriffs w„Erfolg“, neben u.a. „Nutzen“, ist stark 
von unserem Zeitgeist geprägt, ebenso wie seine 
personifizierten Gegenteile: der „Versager“ und der 
„Taugenichts“. Dabei zeigt sich die gesellschaftliche 
Notwendigkeit des „Versagens“ an der Erfüllung 
von Erfolgsprojektionen, die auf zunehmend prekä-
rer Kulturarbeit beruhen. Denn Demokratiebildung, 
Kritik und Autonomie dürfen nicht als externalisier-
bare Kosten verstanden werden. Es gibt keinen 
Werbeplatz, dessen Wert dem Wert unabhängiger, 
freier Stimmen im gesellschaftlichen Zusammenhalt 
entspricht.

Stimmen und Medien, die außerhalb jener „Dis-
ziplinierungs- und Selbstzurichtungszwänge der 
kulturellen Systeme“ agieren und nicht Parteipolitik 
oder unternehmerischen Interessen, sondern ihrer 
Gemeinschaft verantwortlich sind, bilden eine grund-
legende Säule der Demokratie. Die Notwendigkeit 
des Antiprofessionalismus, des „Versagens“ an den 
Moralitätsstandards der Marktgesellschaft, fördert 
die Möglichkeit einer Alternative, einer anderen Art 
(mit) zu leben.

Im Buch Das Recht auf Radio zum 25. Jubiläum des 
freien Senders Orange 94.0 betont Geschäftsfüh-
rerin Ulli Weish die Wichtigkeit dieser autonomen 
Position: „Community Radio ist politisch unzuverläs-
sig, weil sich die Beteiligten nicht ›anfüttern‹ lassen, 
zumal die Heterogenität und der Binnenpluralismus 
in den Sendeformaten und in der Gesamtorga-
nisation einer Entwicklung eines Formatradios 
entgegenstehen und es daher auch keine eindeutig 
identifizierbare Zielgruppe im Singular gibt“ (S. 13).

In diesem utopischen Raum, der aber die Realität 
vieler darstellt, die in der Nichtkommerzialität und 
im Entdeckungsvergnügen eine neue Ethik gefunden 
haben, entsteht letztlich auch jener gesellschaftliche 
Nutzen, der Zusammenhalt bewahrt.

Davide Gnoato

Mit “Das Beste gibt es nicht zu kaufen” widmet sich 
der Hörsturz in dieser Ausgabe dem Jahresthema 
der Radiofabrik 2026. Es thematisiert unsere Kern-
eigenschaften “offene, werbefreie Medienprodukte”, 
herausgegeben von “zivilgesellschaftlich verankerten 
und gemeinnützigen Organisationen”. 

In einer Welt, in der die weltweite Manipulation von 
demokratischen Prozessen durch profitorientierte 
Medienkonzerne kritisch gesehen werden muss, liegt 
auf der Hand, dass die Rolle des nichtkommerziellen 
Rundfunks neu positiv bewertet werden kann. So 
widmet sich Davide Gnoato dem „Dilettieren”, also 
wie etwas „zum Vergnügen” machen als fortgeschrit-
tene Kapitalismuskritik gesehen werden kann. David 
Mehlhart attackiert die Werbefinanzierung von 
Medien, da sie Bevormundung Tür und Tor öffnet. 
Und Veronika Sattlecker widmet sich den konsum-
freien Kunsträumen als gesellschaftliches Labor.

Doch mit der über die Jahre betriebenen Profes-
sionalisierung der Freien Medien zu mittelgroßen 
Medienbetrieben wirkt das brechtsche Zitat “Zuerst 
kommt das Fressen, dann die Moral”: Auch eine 
Non-Profit-Organisation kostet Geld, weil die gratis 
Arbeitsleistung von tausenden freiwillig Produzie-
renden durch bezahlte Angestellte verstärkt werden 
soll. Wie steht es dann mit der Unabhängigkeit? 
Dem widmet sich Alf Altendorf mit einer kritischen 
Reflektion zur öffentlichen Finanzierung des nicht-
kommerziellen Sektors und denkt gleichzeitig über 
gangbare Alternativen nach.

Unser Alltag findet grundsätzlich an drei Orten statt: 
In privaten Räumen, am Arbeitsplatz und an den 
„dritten Orten“. 

So nannte der US-amerikanische Stadtplaner Ray 
Oldenburg in den späten 80ern jene öffentlichen 
Plätze, an denen sich Menschen regelmäßig, infor-
mell und mit Vorfreude treffen. An dritten Orten 
können Besucher:innen „ihre Sorgen beiseiteschie-
ben und einfach die Gesellschaft und die Gespräche 
um sich herum genießen“. Dazu zählen Bars und 
Cafés, Gemischtwarenläden, Bingohallen und 
Jugendzentren. Diese Orte seien Keimzellen der 
Demokratie. Sie sind lebenswichtig.

Raumkonzepte gibt es in der Ästhetik und Architektur 
viele – Heterotopien à la Foucault, Erinnerungs-
räume von Aleida Assmann oder Marc Augés 
Nicht-Orte. Wer einmal anfängt, über Räume nach-
zudenken (egal ob private oder öffentliche), kommt 
schnell über die drei Orte hinaus. Oldenburgs dritte 
Räume werden aber genau dann relevant, wenn es 
um nichtkommerzielle Kultur- und Medienproduktion 
geht, wie sie in Bibliotheken, Ateliers und Kulturzent-
ren stattfindet. 

Dass das Private schon lange politisch ist, wird auch 
in diesen Räumen immer stärker deutlich. Einerseits 
sind sie oft abhängig von Fördergeldern. Kunst ist 
Arbeit, und die soll und muss fair entlohnt werden. 
Doch über 80 Prozent der Kulturschaffenden sehen 
sich im Bereich der sozialen Absicherung einer 
mittleren oder hohen Belastung ausgesetzt. Nied-
rige Gesamteinkommen, Versicherungslücken und 
drohende Altersarmut gehören zu den strukturellen 
Begleiterscheinungen künstlerischer Berufe – seit Jah-
resbeginn ist ein Zuverdienst zum Arbeitslosengeld 
nur mehr in wenigen Ausnahmen möglich. 

Andererseits müssen sich Kulturräume nicht nur an 
finanzielle Gegebenheiten anpassen. Museums-
hallen und Galeriefoyers sind Orte der politischen 
Meinungsbildung – und können in Zeiten politischer 
Umbrüche niederschwelliger Treffpunkt für junges 
Publikum werden. Offene Foyers und konsumfreie 
Zonen befinden sich, im Geiste Oldenburgs dritter 
Orte, gewissermaßen „auf neutralem Boden und 

fördern die soziale Gerechtigkeit, indem sie den 
Status der Gäste angleichen. Die Hauptaktivität ist 
das Gespräch, und die Stimmung ist ausgelassen.“

Dazu braucht es nicht erst Yoga im Museum oder 
Zeichenkurse nach „Ladenschluss“. Leerstände gibt 
es in Salzburg genügend (Stichwort SUPER-Initia-
tive). Und viele Galerien laden bei freiem Eintritt 
sowohl in ihre Ausstellungen als auch zu Talks und 
Screenings ein. Fremde sind willkommen und es gibt 
Stammgäste, die sich im jeweiligen Raum ein Stück 
weit zu Hause fühlen. 

Mit dieser Idee spielt beispielsweise „Three Pil-
lows“ von Florian Donnerstag. In der Elektrohalle 
Rhomberg legt der Künstler bis Ende März einen 
ironischen Köder aus: Wo man Weichheit und 
häusliche Geborgenheit erwarten könnte, werden 
Malereien präsentiert, die das Auge in einem 
Zustand ständiger Unruhe halten. Auch im Fotohof 
bleibt im Frühling alles in Bewegung. Das „Project 
Groundswell“ bringt vier internationale Positionen 
nach Lehen, die sich mit Gemeinschaften an ver-
schiedenen Orten und deren Beziehung zur sich 
verändernden Natur beschäftigen.

Der Salzburger Kunstverein zeigt ab Ende Mai eine 
begehbare Theaterkulisse von Agnes Scherer. Sie 
lädt dazu ein, in ihr Tableau sozialer Rituale einzu-
treten. Im Juli und August öffnet die Internationale 
Sommerakademie ihre Ateliers auf der Festung und 
trägt die Kunst mit Filmscreenings, Performances 
und Podiumsdiskussionen in die Stadt. Nicht unweit 
davon ist die Bibliothek der Galerie 5020 das 
ganze Jahr öffentlich zugänglich und als Präsenzbib-
liothek frei nutzbar.

Ein weiterer „dritter Ort“ für die Kunst muss hier 
noch erwähnt werden: der Hörraum. Wenn unsere 
Augen genug konsumiert haben und diskutierende 
Münder Kassenschluss machen, dann trägt das 
Radio Kultur in einen Raum, den man nicht kaufen 
kann – nur hören.

Veronika Sattlecker
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ten, Erinnerungslücke optional. Ideal 
für Sammler politischer Karrieren.

David Mehlhart koordiniert in der Radiofabrik die unerhört!-Redaktion und die Lehrredaktion. Außerdem ist er Redakteur der Werkspost.

Alf Altendorf ist  kaufmännischer 

Geschäftsführer der Radiofabrik 

und Medienaktivist.
altendorf.radiofabrik.at

Freies Radio (28) sucht treue Radio-

macher:innen (m/w/d) für ehrliche 

Beziehung. Finanzielles Interesse 

darf nicht gegeben sein. Alter, Ausse-

hen, Hobbys: egal. Bei Interesse bitte 

mit Sendungsidee fürs erste Date an: 

programm@radiofabrik.at wenden. 

Alf Altendorf und David Mehlhart

Herausgeber

zu kaufen.
Das Beste gibt es nicht

Editorial Vergnügen an Versagen
Hallo, 19. Jahrhundert. 

Kostenvoranschlag

Gegen die Litfaßsäulierung

zum Kunstkonsum

Bye-bye, 21. Jahrhundert?

Hörsturz_11.indd   2Hörsturz_11.indd   2 09.03.26   14:0509.03.26   14:05


